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FISA DISCIPLINEI
1. Date despre program
1.1. Institutia de invatdmant superior Universitatea din Craiova
1.2. Facultatea Facultatea de Litere
1.3. Departamentul Departamentul Arte si Media
1.4. Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii
1.5. Ciclul de studii universitare Master
1.6. Forma de organizare IF
1.7. Programul de studii

Media online si imagine institutionala

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei Comunicare vizuala pe platforme digitale

2.2. Titularul activitatilor de curs Prof. univ. dr. Florin Constantinescu

2.3. Titularul activitatilor de seminar/ Prof. univ. dr. Florin Constantinescu

laborator

2.4. Anul de studiu | 1 2.5. Semestrul | 2 | 2.6. Tipulde |E 2.7. Regimul | DOB
evaluare disciplinei

3. Timpul total estimat (ore pe semestru a activitatilor didactice)

3.1. Numarul de ore pe saptamana 3 din care: 3.2 curs | 2 3.3. 1
seminar/laborator
3.4. Total ore din planul de invatamant | 42 din care: 3.5 curs | 28 3.6. 14
seminar/laborator
Distributia fondului de timp - ore/sapt. ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie i notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 40
Tutoriat 1
Examinari 2
Alte activitati........cccoeeeeeveeeennene. -
3.7. Total ore studiu individual 83
3.8. Total ore pe semestru 125
3.9. Numairul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum e Cunostinte despre teoriile, modelele si practicile actuale de design vizual,
semiotica digitald si comunicare strategica in context online

4.2. de competente | o  Capacitati de analiza, sintezd, gandire divergentd, gandire critica

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului e Conditii de invatare activa, proactiva si interactiva, activitati
pedagogice bazate pe strategii euristice i creative

5.2. de desfasurare a seminarului/ | e Invitare bazati pe situatii de invatare problematizanti cu
laboratorului impact aplicativ-practic



http://www.ucv.ro/
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6. Obiectivele disciplinei - rezultate asteptate ale invitirii la formarea ciarora contribuie
parcurgerea si promovarea disciplinei

Studentul/Absolventul:
1. Detine cunostinte aprofundate despre diferitele tipuri de continut si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video), precum si despre specificul canalelor media — presa tiparita,

televiziune, radio, cinematografie, presa online, platforme digitale si aplicatii mobile.

2. Intelege si aplica tehnici variate de redactare si structurare a continutului (narativ, descriptiv,
expozitiv, argumentativ, persuasiv), precum si principii de retoricd si compunere a mesajelor
menite sd informeze, convinga sau motiveze publicul.

3. Dispune de cunostinte solide privind caracteristicile si functionarea programelor software
utilizate in activitdtile de birou — procesare de text, foi de calcul, prezentari, e-mail, baze de
date, sisteme de gestionare a continutului — precum si a aplicatiilor pentru editarea si
structurarea continutului destinat publicarii sau difuzarii.
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Cunostinte

Studentul/Absolventul:

1. Demonstreaza capacitatea de a aplica practici si tehnici adecvate de productie pentru diferite
tipuri de continuturi si forme de expresie (text, fotografie, audio, video), in functie de
specificul canalului media — presa tiparitd, televiziune, radio, cinematografie, presa online,
platforme digitale sau aplicatii mobile.

2. Aplica principii de retoricd, stilisticd si compunere a mesajelor pentru formularea unor
continuturi eficiente, capabile sd informeze, si convinga si sd motiveze publicul in diverse
contexte de comunicare.

3. Utilizeaza competent aplicatii software destinate redactarii, editarii, formatarii si realizarii
de materiale scrise sau audiovizuale, adaptdnd instrumentele digitale la cerintele profesionale
ale domeniului comunicarii.
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Aptitud
(Abilit

Studentul/Absolventul:

1. Demonstreaza capacitatea de a evalua critic modul in care mass-media si platformele
digitale reprezinta teme, persoane, grupuri sau categorii sociale, manifestand responsabilitate
profesionala in analiza continutului mediatic.

2. Elaboreaza si realizeaza in mod autonom continuturi sau produse media destinate publicarii
ori difuzarii pe unul sau mai multe canale si platforme, utilizind in mod integrat diverse forme

Responsabilitate si

D

o . . . ~ . .

g media (text, fotografie, audio, video) in cadrul proiectelor profesionale.

(=) - . . - A . . . .« . . . .
£ 3. Redacteaza si editeazd in mod responsabil si creativ texte originale — jurnalistice,
] promotionale, publicitare, institutionale, tehnice sau academice — demonstrand autonomie
«

profesionala si respect fatd de normele etice si stilistice ale domeniului.

7. Continuturi

7.1. CURS Modalitatea de Metode de predare Fond de
desfasurare timp
alocat
(ore)
1. Introducere in comunicarea vizuala Fata in fata prezentare interactiva; 2 ore

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice 1n platforme
digitale.

2. Semioticd vizuala si teoria imaginii Fata in fata prezentare interactiva; 2 ore

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice In platforme




digitale.

Perceptia vizuald: mecanisme
cognitive

Fata in fata

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.

2 ore

Design vizual: principii fundamentale

Fata in fata

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice 1n platforme
digitale.

2 ore

Comunicare vizuala in era digitala

Fatd in fatd

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.

2 ore

Identitate vizuala si branding personal

Fata in fata

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.

2 ore

Mesaje vizuale persuasive

Fata in fatd

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice 1n platforme
digitale.

2 ore

Comunicarea vizuala in social media

Fatd in fatd

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.

2 ore

Construirea unui portofoliu vizual

Fata in fata

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.

2 ore

10. Estetica vizuala in mediul digital

Fata in fata

prezentare interactiva;

analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme

2 ore




digitale.
11. Etica si responsabilitate in | Fatd in fata prezentare interactiva; 2 ore
comunicarea vizuala
analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;
invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.
12. Platforme emergente si tendinte Fata in fata prezentare interactiva; 2 ore
analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;
invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice 1n platforme
digitale.
13. Analiza campaniilor vizuale (studii de | Fata in fata prezentare interactiva; 2 ore
caz)
analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;
invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.
14. Prezentdri finale si discutii Fata in fata prezentare interactiva; 2 ore
analiza de imagini si clipuri;
studii de caz;
invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in platforme
digitale.
Bibliografie:
1. Bargdoanu, A. (2018). #f AKENEWS. Noua cursa a inarmarii. Evrika Publishing
2. Coman, M. (2016). Introducere in sistemul mass-media. Editura Polirom
3. Chirica, M. (2021). Influencer marketing pe diverse platforme
4. Dancu, V. (2009). Comunicare simbolica. Editura EIKON.
5. Joannes, A. (2009). Comunicarea prin imagini. Cum sa-ti pui in valoare comunicarea prin
intermediul dimensiunii vizuale. Editura Polirom.
6. Serbanescu, S. (2011). Comunicare vizuala: ilustratie si grafica publicitara. Editura Universitatii din
Bucuresti
7. Lucian lonica, Imaginea vizuala, Editura Marineasa, 2005.
8. Erwin Panofsky, Arta si semnificatie, Bucuresti, Editura Meridiane,1980.
9. Manolescu, lon, Videologia. O teorie tehno-culturald a imaginii globale, Polirom, 2003.
10. Wunenburger, Jean-Jaques, Filosofia imaginilor, Traducere de Muguras Constantinescu. Editie
ingrijita si postfatd de Sorin Alexandrescu, lasi, Polirom, 2004.
11. Tamasg, B. (2021). Autenticitatea si rolul ei pentru branduri si pentru social media influenceri.
12. D. C. Balaban & J. Szambolics (Ed.), Social media influencerii si rolul lor publicitar (pp. 201-232).
Tritonic
13. Zelist. (2018). Utilizatori YouTube in Roméania 2018. https://www.zelist.ro.
7.2. Seminar/laborator Modalitatea de Metode de predare Fond de timp
desfasurare alocat (ore)
1. Analiza mesajelor vizuale digitale Fata in fata prezentare interactiva, 1 ora

analiza de imagini si
clipuri;



https://www.zelist.ro/
https://www.cartepedia.ro/edituri/editura-universitatii-din-bucuresti-126475?_gl=1*ogdphy*_up*MQ..*_gs*MQ..&gclid=EAIaIQobChMI5or_0L-QkQMV5qaDBx0qNzfNEAQYAyABEgL27_D_BwE&gbraid=0AAAAADOX5JscYZ1sGIj2YzXcVl87nUsk8
https://www.cartepedia.ro/edituri/editura-universitatii-din-bucuresti-126475?_gl=1*ogdphy*_up*MQ..*_gs*MQ..&gclid=EAIaIQobChMI5or_0L-QkQMV5qaDBx0qNzfNEAQYAyABEgL27_D_BwE&gbraid=0AAAAADOX5JscYZ1sGIj2YzXcVl87nUsk8
https://www.cartepedia.ro/autor/sinziana-serbanescu-175402
https://polirom.ro/autori/2213-alain-joannes

studii de caz;

invatare bazatd pe proiect;
aplicatii practice in
platforme digitale.

2. Realizarea unei mini-campanii
vizuale

Fata in fata

prezentare interactiva;

analiza de imagini si
clipuri;

studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in
platforme digitale.

1 ora

3. Studiu de caz: strategii vizuale pe
TikTok

Fata in fatd

prezentare interactiva,

analiza de imagini si
clipuri;

studii de caz;

invatare bazatd pe proiect;
aplicatii practice in
platforme digitale.

1 ora

4. Studiu de caz: strategii vizuale pe
Instagram, LinkedIn

Fata in fata

prezentare interactiva;

analiza de imagini si
clipuri;

studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in
platforme digitale.

1 ora

5. Proiect practic: design vizual pentru
institutii educationale / ONG

Fata in fata

prezentare interactiva,

analiza de imagini si
clipuri;

studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice in
platforme digitale.

1 ora

6. Proiect practic: design vizual pentru
brand personal

Fata in fatd

prezentare interactiva;

analiza de imagini si
clipuri;

studii de caz;

invatare bazatd pe proiect;
aplicatii practice in
platforme digitale.

1 ora

7. Prezentari finale si discutii

Fatd in fata

prezentare interactiva;

analizd de imagini si
clipuri;

studii de caz;

invatare bazata pe proiect;
aplicatii practice 1n
platforme digitale.

1 ora

Bibliografie:

1. Bargioanu, A. (2018). #fFAKENEWS. Noua cursa a inarmdrii. Evrika Publishing

2. Coman, M. (2016). Introducere in sistemul mass-media. Editura Polirom




3. Chirica, M. (2021). Influencer marketing pe diverse platforme

Ddncu, V. (2009). Comunicare simbolicd. Editura EIKON.

5. Joannes, A. (2009). Comunicarea prin imagini. Cum sa-ti pui in valoare comunicarea prin
intermediul dimensiunii vizuale. Editura Polirom.

6. Serbanescu, S. (2011). Comunicare vizuala: ilustratie si grafica publicitara. Editura Universitatii

din Bucuresti

Lucian lonicd, Imaginea vizuald, Editura Marineasa, 2005.

Manolescu, lon, Videologia. O teorie tehno-culturala a imaginii globale, Polirom, 2003.

7.
8. Erwin Panofsky, Arta si semnificatie, Bucuresti, Editura Meridiane, 1980.
9
1

0. Wunenburger, Jean-Jaques, Filosofia imaginilor, Traducere de Muguras Constantinescu. Editie
ingrijita si postfata de Sorin Alexandrescu, lagi, Polirom, 2004.

11. Tamas, B. (2021). Autenticitatea si rolul ei pentru branduri si pentru social media influenceri.

12. D. C. Balaban & J. Szambolics (Ed.), Social media influencerii si rolul lor publicitar (pp. 201—

232). Tritonic

13. Zelist. (2018). Utilizatori YouTube in Romania 2018. https://www.zelist.ro.

8. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptdrile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Corectitudinea si acuratetea folosirii conceptelor si teoriilor Insusite la nivelul disciplinei — vor satisface
asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice/academice din domeniul stiintelor comunicarii.

Competentele profesionale si transversale ce vor fi achizitionate la nivelul disciplinei — vor satisface
asteptdrile reprezentantilor asociatiilor profesionale si angajatorilor.

9. Evaluare

Tip activitate

9.1. Criterii de evaluare

9.2. Metode de evaluare

9.3. Pondere din nota
finala

9.4. Curs

Notele acordate pentru
proiecte, teme de casa,
referate, studii de caz,
lucrari practice

Lucrare scrisa
(descriptiva + rezolvare
de situatii problematice)

60%

Nota acordatd pentru
frecventa si conduita la
activitati

9.5. Seminar/laborator

Notele acordate pentru
proiecte, teme de casa,
referate, studii de caz,
lucréri practice

Lucrari practice

40%

Nota acordatd pentru
frecventa si conduita la
activitati

9.6. Standard minim de performanta

Data completarii
25.09.2025

Data avizarii in departament

29.09.2025

Titular de disciplina,
Prof. univ. dr. Florin Constantinescu

Semnatura titularului

Director de departament,
Prof.univ.dr. Alexandru BOUREANU
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Semnatura directorului de departament,
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